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E Y E L A S H  I N D U S T R Y  D A T A  A N A L Y S I S



全国共有假睫毛贸易和生产企业9000多家，大致分布在山东青岛、东三省丹东、

珲春、延吉带，西北三省银川延安带，山东平度市假睫毛贸易和生产企业就有近

4000家。是全球最具代表的的假睫毛生产基地。

全国
6000多家

山东省
约5000家

平度市
近4000家 全球

代表性
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线上数据 2022年销售额（亿元）
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线上数据-1688已经成为假睫毛品类强用户心智线上平台

40%+ 50%+ 100%+

搜索量 买家数 平度假睫毛平台产值

年复合 峰值月年同比

过去3年，内贸需求爆发增长 内容电商型买家增速超100% 平台为源头商家提供海量生意机

会



120万家         
美甲美睫店铺

千亿级
产值

线下数据



B U S I N E S S  M O D E L



国内美睫产品引领全球时尚潮流，新款式从国内延展到国外。

自嫁接朵毛等众多自研产品在国外深受欢迎。



销售额增幅

21%

买家数增幅

59%

市场规模

300亿级

年复合增长率

60%

美甲美睫专营店数量

120万家以上

产值规模

2000亿级

线上B端数据 线上C端数据 线下数据



79.4%37.1% 30.1%

95后女性美妆产品消费者
(37.1%的年支出超过3000元且保持

增长态势)

中国95后女性占美国总人
口比重

中国95后女性占日本总人
口比重

95后女性比重

Z时代消费者数据 超过1亿

95后女性人口数量

超过5300万

95后女性移动互联网月活用户数



内贸市场高速发展3大引擎（来源：1688平台）

ü 新使用需求养成：口罩3年，假睫

毛使用习惯养成

ü 产品形态革新：美容院种植睫→

自嫁接朵毛

ü 细分需求进阶：下睫毛、免胶睫

毛等

终端需求 营销场域

ü 社交内容平台崛起，营销常态化： 

KOC、KOL带货种草，利好厂牌

销售通路

ü 链主型店主兴起，通路效率提升：

囤货型大买家/实体店主→货架/

内容电商平台分销



内贸市场产品形态创新3大方向（来源：1688平台）

佩戴更容易
提高尝试意愿

形态迭代

猫精灵

太阳花

狐系
羽扇

…

…

…

丰富款式匹配妆容风格
提升复购

做大容量规格
提升品单

款式创新 规格拓展

细碎朵毛→懒人三部曲



A N A L Y S I S  O F  A D V A N T A G E S  O F  C H I N E S E  E Y E L A S H  I N D U S T R Y



中华人民共和国工业和信息化部发布《发制品 假睫毛》
产品质量行业标准QB/T 5774-2022，于2023年4月
1日正式实施。

中国《发制品  假睫毛》产品质量行业标准，历时六年，
几十位专家、业界精英在全国发制品标准化委员会和商
会美睫专委会组织协调下，十二次会议，数易其稿，沥
尽心血而成，是中国美睫行业的第一部标准，对中
国美睫行业的国际声誉、生产规模、行业发展都有着极
其重要的意义和影响。
 
标准的出台，标志着睫毛产业将实现规范化标准
化生产和管理，对优良品牌商、生产商和消费者起到
指导、保护作用，对行业市场起到净化规范，对中国的
美睫市场的国际化也会有很大的提升。 



2022年美甲美睫店开店率达33.7%，
美甲美睫市场处于高速增长阶段。增
长的驱动力主要来自于新晋的年轻消
费群体

2022年25岁以下美业消费人群的占比
从19年的19%增长到35%，不断有新
的年轻人开启美业消费。

美睫行业消费者更加看重产品属性、与效果，
所以行业从业者的专业素养极为重要。高端
人才越来越多地介入美睫行业，提高了
行业的整体素养与服务。

2019年
19%

2022年
35%



CNE美甲美睫大会是行业内具有影响
力的盛会，包括展览、大赛、论坛、
流行趋势等活动。

CNE每年吸引国内国际美睫专业人士
相聚、研讨、技术交流……是亚洲乃
至世界美睫人的平台。

CNE大会能更有力展示国内美睫产业
形象，带动国内美睫上下游互动合作，
促进整个产业链和谐发展。

美睫行业消费者更加看重产品属性、与效果，
所以行业从业高了行业的整体素养与服务。



2021年中国美妆用品（睫毛）产业之都·平度”

产业集群称号，这是青岛市继“啤酒之都”之后，第2

个国家级产业集群。

依托园区集聚效应，进行美妆睫毛产业链上中下

游改造升级，建设美妆睫毛产业大脑，最终打造

全球最大的美妆睫毛产销中心，助力产业集聚化、

品牌化、数字化发展。



特色产地馆 超级产地日 产地领跑计划



2021年中国美睫行业专业媒体

           ——《时尚美睫》”产业集群称号，这是

青岛市继“啤酒之都”之后，第2个国家级产业集群。
《时尚美睫》—提升行业引领行业、宣传行业正能量、

助力美睫行业各业态企业机构与个人的发展，打造最

好的专业宣传平台。

 杂志内容：行业资讯、国际国内信息、业内活动动态、

优质产品推荐、精英人物访谈、美睫店面欣赏等。

 杂志风格：时尚、信息大全。

发行：全国及东南亚。



群称号，这是青岛

市继“啤酒之都”

之后，第2个国家

级产业集群。



D E V E L O P M E N T  P R O P O S A L



稳定供应链、加快产品款式更新迭代

品牌决定价值，创新引领消费。培育消费者使用习

惯，加强品牌声量传播，占据消费者心理高地。



推行《发制品假睫毛》标准，增加中国睫毛国

际竞争力、美誉度。

多钟模式决定着行业的多元化发展，让整个产业链

更具活力。



“ 以园区平台为依托，产业大脑赋能，推动美妆睫毛产

业链工业化升级、自动化加工升级以及品牌化转型。
产业大脑

赋能
平台

为依托



未来挑战

1)市场竞争:随着当前市场的兴起，竞争愈演愈烈。如何在激烈的市场竞争中保持竞争力，将是一个非常大的

挑战

2)产品质量和售后服务:美睫市场的商品质量和售后服务直接关系到消费者的购买决策和口碑传播，因此如何

提高商品和服务质量将成为一个重要的问题。

3)法律法规的落地和监管:行业的崛起也给法律法规带来了挑战。如何加强对市场的监管，保护消费者的合法

权益，是一个亟待解决的问题。

4)政策建议和战略方向:以行业协会或组织起带头作用，制定行业规范和行业标准，推动行业的健康发展。
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共同努力

通过对中国美睫2023年的产业分析和研究，我们可以看出，美睫产业在2024年将面临巨大的机
遇和挑战。为了推动产业的健康发展，政府部门、企业家和从业人员需要共同努力，加大对美睫
市场的支持和监管力度。同时，还需要加强人才培养和技术创新，为中国美睫产业的长远发展奠
定基础。相信在各方共同努力下，美睫产业将迎来更加繁荣的明天。




